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Prolog

Uber Design und seine Verwendung

Das gelieferte Designhandbuch zeigt die visuele Umsetzung der
im Konzept geforderten MaBnahmen. Es soll Agenturen wie der
Stadt intern dienen ein, einheitliches Auftreten zu sichern.

Das Designhandbuch zeigt die Facetten des neuen Designs auf. Es werden kurze
Erlauterungen zum Einsatz von Logo, Typografie und Designzutaten gegeben. Wei-
terhin werden Anwendungsbeispiele aufgezeigt, in welcher Form das Design ver-
wendet werden soll. Fiir den Auftritt wird ein Editorial-Design gefordert um sich
im Printbereich abzuheben.

Sollte im Handbuch fiir einen Sonderfall keine Regel zu finden sein, muss im Inter-
esse eines einheitlichen Designs gestaltet werden.
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Logo

Neues Markenzeichen der Stadt

Die pragnanten Eigenschaften der Stadt Greiz verbin-
den sich zu einem symboltrachtigen Logo mit hohem
Wiedererkennungswert. Das herrschaftliche Symbol
des Wappens erinnert an einen Schild und vermittelt
dadurch die Reize des Furstentums sowie die Werte
Schutz und Geborgenheit. Die Oberseite des Schildes
bilden Hiigelkuppen die in ihrer Mitte die Tallage Greiz'
darstellen. Erweitert wurden diese Hiigel zu Buchseiten

und damit zum Symbol fiir den Kulturreichtum der
Stadt. Im unteren Drittel wird das Logo von einem
Fluss, wie Greiz von der WeilRRen Elster, durchflossen.
Der doppelschwanzige ReulSische Lowe reprasentiert
das Alleinstellungsmerkmal der Stadt - Das kleinste
Firstentum Deutschalnds - und verleiht dem Logo sei-
nen groBen Wiedererkennungswert.

I STADT GREIZ

furstlich vogtlandisch



In samtlichen Medien wird die Wort-Bild-Marke aus
Symbol, Titel ,STADT GREIZ“ und Slogan ,fiirstlich
vogtlandisch“ verwendet. Der Titel ,STADT GREIZ*
wurde bewusst gewahlt. Er zeigt auf, dass Greiz eine
Stadt ist und lasst Assoziationen im Kontext urbanen
Lebens zu. Damit wird eine Unterscheidung zwischen
Landkreis und Stadt gewahrleistet.

Zur Verwendung mit Slogan kommt es ausschlief3lich
einfarbig in Royalblau, Weil oder Schwarz. In den Me-
dien der Stadt Greiz wird das Logo immer zentriert plat-
ziert. Die genaue Verwendung wird im weiteren Ver-
lauf erlautert.

STADT GREIZ

furstlich vogtlandisch
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\ Logomodifikation

Bereiche mit verschiedenen Logos

Die Unterteilung in die Bereiche Wohn- und Lebens-
raum, Tourismus und Event sowie Vogtlandhalle und
Kultur zieht sich durch das gesamte Konzept und das
Design. So wird fiir die einzelnen Bereiche der untere
Teil des Logos entsprechend eingefarbt und der Slogan
durch die Abteilung ersetzt. Fiir eine weitreichende in-
dividuelle Verwendung des Logos bei hohem Wieder-
erkennungswert ist dadurch gesorgt.

Dem Bereich Wohn- und Lebensraum ist vor allem die
Verwaltung angegliedert. Im Bereich Tourismus und
Event stehen unter anderem die Tourist-Information
sowie die Museen. Dem Bereich Vogtlandhalle und
Kultur gehort die Bibliothek an. Das Design bietet die
Moglichkeiten zur Erweiterung flir zusatzliche Nutzer.
Die Vogtlandhalle behilt das bestehende Logo. Die Far-
ben der Bereiche werden auf Seite 13 erlautert.

STADT GREIZ

Haupt- und Personalamt

STADT GREIZ

Tourist-Information

STADT GREIZ

Bibliothek

Vogtlandhalle Greiz




Logoraster

Logomalse und Schutzzone

Die GroRe des Logos richtet sich nach dem Format des
Dokumentes. Als Grundlage des Logorasters dienen
finf Prozent der kurzen Kante des geschlossenen End-
formates. Bei 210 mm Seitenbreite einer hochformati-
gen DIN-A4-Seite ergibt dies den Grundwert ,X“ von
10,5 mm. Die Breite des Schildes betragt immer ,2 X*
Die Abmessungen des Logos ergeben sich aus diesem
Wert. Fir DIN-A4 bedeutet dies eine Schildbreite von

21 mm. Die Gesamtbreite des Logos betrdgt 81,6 mm
und die Hohe 24,7 mm. Die Schutzzone um das Logo
definiert sich ebenfalls tiber das Logoraster. Der seitli-
che Abstand betragt ,1 X“ und der vertikale Abstand , %
X" In die Schutzzone diirfen weder Text noch andere
Elemente hineinragen. Bei Wahrung des angepassten
Schutzbereiches kann das Logo zur besseren Wirkung/
Betonung groBer eingesetzt werden.

% X

v
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Logogrolsen

Anpassung des Logos an verschiedene Papierformate

Anhand des vorgestellten Logorasters ergeben sich  Bei anderen Formaten ist das Logo in der dem Raster
fir verschiedene DIN-Formate die folgenden Abmes- entsprechenden GroRe einzusetzen. Fiir das DIN-Lang-
sungen. Bei Formaten kleiner als DIN-A6 (,X“ < 5mm) Format (105 mm x 210 mm) muss demnach das Logo wie
kommt eine Variation des Logos zum Einsatz. Diese ist ~ im DIN-Aé-Format gesetzt werden.

hinsichtlich einer guten Darstellung fiir kleine Formate

optimiert.
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Die minimale GroRe in Printprodukten betragt 17,7 mm
mal 5 mm - ,x“ist 4,6 mm. Auf Bildschirmen betragt
die minimale Breite 150 Pixel.

DIN-A7 - BxH 285 mmx 8,9 mm X =3,7mm

DIN-A6 - Bx H 40,8 mmx 123 mm X =525 mm

DIN-A5-BxH5/75mmx 174 mm~X=74mm

DIN-A4 - Bx H 81,6 mm x 24,7 mm » X = 10,5 mm

DIN-A3 B xH 1153 mm x 34,9 mm » X = 14,85 mm

DIN-A2 - BxH 163, 1 mmx 51,1 mm~ X =21 mm
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Logovariatonen

Verschiedene Einsatzbereiche des neuen Designs

Fir spezielle Einsatzzwecke stehen gesonderte Varian-
ten des Logos zur Verfligung. Es gibt eine Version fir
den Einsatz in Schwarz-WeiR-Dokumenten. Auf Fotos
mit ruhigem Hintergrund sowie auf Farbflichen kann
das Logo in Weil3 eingesetzt werden. Flir den farbigen
Einsatz auf Fotos sowie auf unruhigen oder farbigen
Hintergriinden muss es mit weilem Trapez gesetzt
werden.

Das Logo soll auf der Seite immer horizontal zentriert
stehen. Grundlegend ist es dabei am unteren oder obe-
ren Rand auszurichten, aufRer der Fokus der Seite soll
auf dem Logo liegen. Eine gute Erkennbarkeit des Lo-
gos ist sicherzustellen. Das Logo in Schwarz darf aus-
schlieBlich in schwarz-wei3en Printmedien verwendet
werden.

T STADT GREIZ
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Co-Branding

Einsatz des Logos durch Partner

Das Logo der Stadt sowie die Modifikationen richten
sich beim Einsatz in Medien von Partnern an die grund-
legenden Regeln der Logoverwendung.

Die minimale Schutzzone sowie die Mindestgréf3e sind
unbedingt einzuhalten. Das Trapez darf im Co-Bran-
ding nicht verwendet werden. Das Logo darf nicht
zentriert auf dem Dokument stehen. Auf farbigen Hin-
tergriinden muss es in Weil8 verwendet werden. Auf

GREIZER THEATERHERBST

Suchen & Finden
Lo

coeo e

w_s‘mc:y E

unruhigen Hintergriinden darf es nicht platziert wer-
den, gegebenenfalls ist ein weiBes Rechteck ohne Kon-
tur dahinter zu legen, welches mindestens die GroRe
der Schutzzone hat. Das Logo in Schwarz darf nur auf
Schwarz-Weil3-Dokumenten verwendet werden.

STADT GREIZ

forstlich vogtlindisch




Farben

Wirken nach innen und auf3en

Als Grundfarbe der Stadt Greiz wurde ein royales Blau
gewidlht und somit das Alleinstellungsmerkmal wieder
aufgegriffen. Die Akzentfarbe ist ein frisches Hellblau.
Fir die Bereiche Wohn- und Lebensraum, Tourismus
und Event sowie Vogtlandhalle und Kultur wurden
eigene Farben definiert. Der Bereich Wohn- und Le-
bensraum erhélt als Farbe Petrol. Das Griin des Tou-
rismus- und Eventbereichs entspricht dem Grin der

Royalblau

80 %

50 %

20 %

Grundfarbe der Stadt

CMYK 100/53/2/16
RGB 0/76/151
HTML #004C97
RAL 5017 Verkehrsblau
Pantone 2945C
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Destination Vogtland und spannt somit einen Bogen
zwischen den Designs. Das Bordeaux wurde dem Cor-
porate Design der Vogtlandhalle entnommen und steht
fiir die Kultur der Stadt.

Die Farben sollen stellvertretend fiir die Bereiche in
Verbindung mit Grund- und Akzentfarbe verwendet
werden.

Hellblau
80 %
20 %
Akzentfarbe der Stadt

CMYK 86/8/0/0
RGB 0/163/224
HTML #00A3EQ
RAL 5015 Himmelblau
Pantone 3015C

Griin Bordeaux
80 %
50 %
20 % 20 % 20 %

Wohn- und Lebensraum

Tourismus und Event

Vogtlandhalle und Kultur

CMYK 100/27/10/56 CMYK 60/0/100/0 CMYK 55/80/100/0
RGB 0/79/113 RGB 139/182/59 RGB 125/44/62
HTML #004F71 HTML #8BB63B HTML #7D2C3E

RAL 5009 Azurblau RAL 6018 Gelbgrin RAL 3004 Purpurrot
Pantone 3025C Pantone 369C Pantone 202C
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Designzutaten

Wiederkehrende Gestaltungselemente

Zur Gestaltung von verschiedenen Medien wurden ne-
ben dem Logo weitere Elemente fiir eine interessantes
Design entwickelt. Ausgehend von den drei Schléssern
und den drei Spannungsfeldern des Leitbildes wird der
Zahl Drei eine hohe Bedeutung zugeschrieben.
Nachstehend werden die Designelemente kurz vorge-
stellt sowie deren Verwendung definiert.

richtiger Einsatz, alle drei Kanten sind sichtbar

Die Verwendung sollte dabei behutsam geschehen. Der
Einsatz der Designzutaten muss stimmig sein und darf
das Design nicht tiberfrachten.

Zur Gestaltung von Printmedien wird empfohlen, diese
an ein Editorial-Design anzugliedern. Gestaltungshin-
weise werden im weiteren Verlauf aufgezeigt.

Das Dreieck

Zur Verwendung im Design wurde dieses Dreieck
festgelegt. Es steht symbolisch fiir die drei Schlésser
und Spannungsfelder der Stadt. Es handelt sich um ein
gleichseitiges Dreieck mit Innenwinkeln von je 60°.

Verwendung:

Das Dreieck darf frei im Design eingesetzt werden. Gro-
Be und Ausrichtung sind nicht vorgeschrieben. Wird
das Dreieck angeschnitten, so miissen alle drei Seiten
sichtbar sein.

falscher Einsatz,
eine Kante verschwindet vollstandig im Anschnitt



60°

Der Winkel

Ausgehend von den Innenwinkeln des gleichseitigen
Dreiecks kann ein 60° Winkel im Design verwendet
werden. Dieser kann fiir Linien und Flachen verwen-
det werden.

Verwendung:
Der 60° Winkel muss im Design immer zur Horizonta-
len eingehalten werden.

richtiger Einsatz falscher Einsatz,
da er sich an der Vertikalen ausrichtet

15
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richtiger Einsatz oben ODER unten

Das Trapez

Ein Ausschnitt des gleichseitigen Dreieckes ergibt das
weille Trapez, welches ausschlieflich als Untergrund
fur das Logo dient. Es gewahrleistet einen ausreichend
grofBen Schutzraum fiir das Logo.

Verwendung:

Das Trapez wird exklusiv fiir das Logo genutzt. Es muss
die entsprechende Logodatei und keine eigene Version
verwendet werden. Es muss unangeschnitten sowie
bilindig zum oberen oder unteren Rand gesetzt sein.

Flyername

B sror e
Urstlich vogtlandisch

falscher Einsatz



Die Welle

Die Welle ist Teil des Logos und darf als besonderes
Highlight akzentuiert eingesetzt werden. Die Form
symbolisiert den Flusslauf der WeiRen Elster.

Verwendung:

Die Welle darf weder modifiziert noch gestreckt, ge-
staucht, gedreht oder gespiegelt werden. Die Verwen-
dung eines Ausschnittes ist unzulassig.

richtiger Einsatz als Bildabschluss falscher Einsatz,
die Welle wurde gespiegelt, verzerrt
und angeschnitten
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Typografie

Ein einheitliches Schriftbild in allen Medien

Lato ist eine serifenlose Schriftfamilie, welche 2010 vom
polnischen Designer tukasz Dziedzic fir ein groBes Un-
ternehmen als Corporate Font entwickelt wurde. Der
Kunde entschied sich jedoch fiir eine andere Stilrichtung
im Corporate Design, weshalb die Schrift der Offentlich-
keit zur Verfligung gestellt wurde. Sie steht unter der ,SIL
Open Font License 1.1“ zur freien Verwendung.

Lato

Seit einem Redesign besteht sie aus tiber 2300 Glyphen.
Die Schrift steht in neun Schnitten mit jeweils dazuge-
horigem Kursivschnitt zur Verfliigung. Lato folgt keiner
Mode und wirkt dennoch modern. Sie bietet ein Gleich-
gewicht zwischen guter Lesbarkeit im Flie3text und Ein-
zigartigkeit bei groRen Lettern. Diese Schhriftart kann in
allen Medien verwendet werden.

Asynchrone Bassklange vom Jazzquintett sind nix fur spielSige Lowen.

Lato Hairline
ABCDEFGHIKLMNOPQRS
abcdefghijkimnoparstuvwxyz «

Lato Thin
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz » 1234567890@7!-Cce

Lato Light
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz + 1234567890@?!-Cce

Lato Regular
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz » 1234567890@?!-Ccé

Lato Medium
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ~ 1234567890@7?!-Cge

Lato Semibold
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz - 1234567890@?!-Ccé

Lato Bold
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz - 1234567890@?!-Cce

Lato Heavy
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz - 1234567890@?!-Ccé

Lato Black
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz - 1234567890@?!-Cce

Lato Thin ltalic
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz « 123456/7890@7!-Cce

Lato Light Italic
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz ~ 1234567890@7?!-Cce

Lato Italic
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz » 1234567890@7?!-Ccé

Lato Medium Italic
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz - 1234567890@7!-Ccé

Lato Semibold Italic
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz - 1234567890@7?!-Ccé

Lato Bold Italic
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz - 1234567890@?!-Cce

Lato Heavy Italic
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz - 1234567890@7?!-Ccé

Lato Black Italic
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgqrstuvwxyz - 1234567890@?!-Cce



Aleo wurde von Alessio Laiso als passende Serifen-
schrift zu Lato entwickelt und ergdnzt diese ideal. Die
Familie besteht aus sechs Schriftschnitten. Die Ecken
und Serifen der Schrift sind teilweise abgerundet, was
zu einem hohen Wiedererkennungswert bei guter

Aleo

19

Lesbarkeit fihrt. Die Schriftfamilie steht wie Lato un-
ter der ,SIL Open Font License 1.1 Diese Schriftart darf
nur in Printmedien fir FlieRtexte alternativ zur Lato
verwendet werden.

Falsches Uben von Xylophonmusik quilt jeden groReren Zwerg.

Aleo Light
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz » 1234567890@7'Cce

Aleo Regular
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz » 1234567890@?!Cce

Aleo Bold
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz - 1234567890@?!Ccé

Akzent im Schriftbild

Die Schriftart Lato bietet unter den zahlreichen Glyphen
ein Dreieck an. Dieses kann als Akzent, sowohl in Lato- als
auch Aleo-Texten, verwendet werden. Es eignet sich als
Alternative zum Gedankenstrich oder Mittelpunkt.

Modifizierender Halbierter dreieckiger Doppelpunkt:

Unicode: U+02D1
HTML:  &#721;

Aleo Light Italic
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz » 1234567890@?!Ccé

Aleo Italic
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz - 1234567890@?!Cce

Aleo Bold Italic
ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz - 1234567890@?!Cce
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Printmedien die sich abheben

Fir ein eigenstandiges Auftreten mit Printmedien wird
die einheitliche Verwendung von hochwertigem un-
gestrichenem Offset-Papier empfohlen. Dadurch hebt
sich die Stadt Greiz von anderen ab und fallt durch die
besondere Haptik unter den Hochglanzprodukten der
Konkurenz auf. Alternativ zu ungestrichenem Offset-
papier kann in Ausnahmefillen matt gestrichenes Pa-
pier zum Einsatz kommen.

O\ Papier und Format

Fir groRe Printpublikationen wird anstelle des klassi-
chen DIN-A4-Formates das Standardmagazinformat
(210 mm x 280 mm) empfohlen. Durch die Verkiirzung
wirkt das Format breiter als DIN-A4. Es erinnert dabei
an hochwertige Zeitschriften. Weiterhin bildet es die
Grundlage fiir eine glaubwiirdige Magazingestaltung.
Zur Visualisierung des Unterschiedes wurde das Kon-
zept im Magazinformat und das Designhandbuch im
DIN-A4-Format gestaltet.

17 mm schaffen ein
neues Raumverhaltnis
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Bildsprache

Emotionale Positionierung durch Perspektivenwechsel

Der Einsatz von Bildern soll sehr grof3ziigig erfolgen.
Werden Bilder nicht vollflachig eingesetzt, miissen die
geforderten Randabstinde eingehalten werden. Wei-
tere Vorgaben gibt es dazu nicht. Bilder sollen immer
den Inhalt der Publikation unterstiitzen.

Bei der Verwendung von Fotos stehen Asthetik und
Emotionen im Vordergrund. Interessante Perspektiven,
gezielte Unschérfen und vor allem ausdrucksvolle Mo-
tive machen das Design emotional und ansprechend.
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2\ Corporate Sound

Grundregeln fur die auditive Wahrnehmung

Der Corporate Sound regelt die auditive Prasentation
der Stadt beispielsweise in Imagefilmen, Warteschlei-
fen oder dhnlichem Hoérbarem.

Es wird die Verwendung eines %-Taktes empfohlen.
Die Verbindung zu den drei Schléssern, den drei Span-
nungsfelden und den drei Bereichen wird somit herge-
stellt. Weiterhin greift der %-Takt als Takt des Walzers
das Alleinstellungsmerkmal wieder auf. Der Walzer als

Standardtanz auf Billen spiegelt etwas edles, firstli-
ches wieder. In der Nutzung muss kein klassischer Wal-
zer Verwendung finden, genauso denkbar sind Kompo-
sitionen des Jazz oder anderer Genres. Diese spiegeln
das dritte Spannungsfeld Geschichte und Moderne ide-
al wieder und eignen sich damit hervorragend fiir die
Aufendarstellung.




Geschaftsausstattung

Professionelles Auftreten im taglichen Geschaft

Die Geschaftsausstattung der Stadt Greiz wurde ein-
fach und doch eindrucksvoll gestaltet. Zentrales Sym-
bol ist das neu gestaltete Logo, welches gut sichtbar
in allen Medien platziert wurde. Fir die Visualisie-
rung des neuen Designs werden folgend Entwiirfe fiir
Visitenkarten, ein neuer Briefbogen, eine Vorlage fiir
Pressemitteilungen und ein Entwurf fiir eine Prasenta-
tionsmappe gezeigt. Die bisher beschriebenen Symbole

P sorcreiz

Corinna Zill - Leiterin Tourist-Information
Tourist-Information - Burgplatz 12 - 07973 Greiz

Post Stadtverwaltung Greiz - PF 12 61 - 07961 Greiz

Tel. 03661 703-292 oder -293
Fax 03661 703-291

Mabil 0170 123456

E-Mail  tourismus@greiz.de

Web www.greiz.de

werden gezielt genutzt. Durch die Logomodifikation
und die Verwendung der Bereichsfarben in den Medi-
en bekommt jeder Bereich sein spezielles Design.

Die Visitenkarte

Die Visitenkarte ist auf der Vorderseite im Royalblau
der Stadt mit weien Logo gestaltet. Die Riickseite ist
in der Farbe des entsprechenden Bereichs entwickelt
wurden. Durch die farbige Welle im rechten unteren
Bereich wirkt das Layout locker.

Als Schriftart wird ausschlie8lich Lato verwendet.




STADT GREIZ
Hauptamt
—

Stadtverwaltung Greiz - Postfach 12 61 - 07961 Greiz

Anschrift Strafie Nr,
079373 Greiz
Sachbereich Hauptamt
Firma Sachbearbeiter ~ Max Muster
Frau Telefon 03661 703-0
Dr. Martina Mustermann Fax 03661 2666
Musterstrafie 21 E-Mail m.muster@greiz.de
12345 Musterhausen Sprechzeiten Mo - Fr  9.00 - 17.00 Uhr
Sa 9.00 - 12,00 Uhr
Ihr Zeichen Ihr Schreiben vom Unser Zeichen Greiz, 5. Marz 2014

Zeile in Jight” 1. Miérz 2014 Antwort

Betreffzeile in ,bold" ohne Unterstreichung

Sehr geehrte Frau Dr. Mustermann,

Ovitiat. Labor accabo. Rum cori cumqui consequis si tem aut ex eris denit aut ab idit premquos ad quibus a
ni di comnihi liquas quisci berferum, voluptios milluptatur? Ut quatemp osanim quate natecae culliquodit
ut quis explaccus. Vit omnis dolo delenda esto quiaspe llorese rsperi cullore simusanim aut plabo. Ut aliquis
estibus daepudis nisin comnis illaudit endes suntum cusciis in conseque odis es dendendit quisto blaccab
orpore, optia doluptaque illacernatur alis jur, none doluptam laceaquid es et arum et re cone verescia vel-
lestem ipsam, ne volo esed magnam faceper epelign ihilita spelesequam eligent mi, volliqu ibusda nonse-
quamet untiam, ea volorion nulluptisti seque net quae et voluptatam utem sequo inietur sunt recerores
aperspicatio et im efusam, cuptur?

Maximagnam, quiduci atendan dantibus dunt. Nam faccuscit moluptatum comni aut am sit aliae culpa ati
quundae pro comni blatiaepudit fuga. Orrum conseri onsent, sinihillene ra eosam, temodi voluptatus isci-
am res cullo escipit autaectae. Diae, Ut as moluptat. Ur, consequi inum quam fugia intibus re ex ex ex eos
siment. Boribeatis dolupta solupidestia dolorib usanimi litium et occaeris sam, imil moditate nimilis sitate
quiscim agnatate sam voloribusam, optat mini conse lique qui nonsed qui volupta atatibus. Torempossit
guaspid ercimolorae aut ut velectum gue corupiet et hiliquu ntiaect aturitate nat aut inveri ande plabori
omnimet omnimus dolupti officitis volupit hil iundit fugit, veni repudis re, volecta se ea nat as nossi occae
pe con peria conectu riandit faceaque lacepuda sin et ut quissitiur, nonsed quodige nimus, te experum
fuga, Nem fugit que dolorro conesseque cum et veritia et aspidento mi.

Mit freundlichen Griien

Max Muster
Mitarbeiter
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Der Briefbogen

Der Briefbogen wurde nach DIN 5008 Form B erstellt
und beinhaltet alle wichtigen Informationen. Fiir den
FlieRBtext wurde die Schriftart Aleo festgelegt. Alle an-
deren Informationen werden in der Lato geschrieben.
Das Logo sitzt pragnant oben mittig und muss an den je-
weiligen Bereich angepasst werden. Zur Verwendung
des Briefbogens soll die Vorlage der Agentur, welche
schwarz-weil und farbig vorliegt, verwendet werden.

SchriftgréBe 10 pt
Zeilenabstand 13 pt



STADT GREIZ
Hauptamt
——

Pressemitteilung
Uberschrift der Pressemitteilung

Ort, Datum Der Teaser lautet wie folgt. Ovitiat. Labor accabo. Rum cori cumqui consequis
si temn aut ex eris denit aut ab idit premquos ad quibus a ni di comnihi liquas quisci berfe-
rum, voluptios milluptatur.

Ovitiat. Labor accabo. Rum cori cumqui consequis si tem aut ex eris denit aut abidit premquos
ad quibus a ni di comnihi liquas quisci berferum, voluptios milluptatur? Ut quatemp osanim
guate natecae culliquodit ut quis explaccus. Vit omnis dolo delenda esto quiaspe llorese rsperi
cullore simusanim aut plabo. Ut aliquis estibus daepudis nisin comnis illaudit endes suntum
cusciis in conseque odis es dendendit quisto blaccab orpore, optia doluptaquo illacernatur
alis iur, none doluptam laceaquid es et arum et re cone verescia vellestem ipsam, ne volo esed
magnam faceper epelign.

Maximagnam, quiduci atendan dantibus dunt. Nam faccuscit moluptatum comni aut am sit
aliae culpa ati quundae pro comni blatiaepudit fuga. Orrum conseri onsent, sinihillene ra eo-
sam, temodi voluptatus isciam res cullo escipit autaectae. Diae. Ut as moluptat. Ur, consequi
inum quam fugia intibus re ex ex ex eos siment. Boribeatis dolupta solupidestia dolorib usa-
nimi litium et occaeris sam, imil moditate nimilis sitate quiscim agnatate sam voloribusam,
optat mini conse lique qui nonsed qui volupta atatibus. Torempossit quaspid ercimolorae aut
ut velectum que corupiet et hiliguu ntiaect aturitate nat aut inveri ande plabori omnimet
omnimus dolupti officitis volupit hil jundit fugit, veni repudis.

ZML: 1.492
Thr Ansprechpartner:
Martina Musterfrau
03661123456
m.musterfrau@greiz.de
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Die Pressemitteilung

Die Vorlage fiir Pressemitteilungen sind dhnlich dem
Briefbogen gestaltet, so sitzt das Logo wieder oben mit-
tig. Ebenfalls wurde die Aleo als Schrift fiir den FlieR3-
text genutzt. Zu beachten bei der Verwendung ist der
gednderte Zeilenabstand sowie der Abstand zum Rand.
Zur Nutzung soll die Vorlage der Agentur verwendet
werden, welche sowohl schwarz-weil3 als auch farbig
vorliegt.

SchriftgréBe 10 pt
Zeilenabstand 15 pt
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Die Prasentationsmappe

Dieser Entwurf zeigt eindrucksvolle Prasentations-
mappen. Einziges Designelement ist das neue Logo. Die
Mappe wurde komplett im Royalblau der Stadt gestal-
tet. Das klare weile Logo steht im Zentrum und spricht
fir sich selbst.



Print-Design

Magazingestaltung, Flyersatz und mehr

Fir die Gestaltung von Printmedien wird allgemein ein
Editorial-Design angestrebt. Dieses soll Greiz von der
Konkurrenz abheben und Interesse am Lesen schaffen.
Die Magazingestaltung fiir Greiz folgt dabei einigen
Grundregeln, welche eingehalten werden miissen. Da-
riiberhinaus kann das Design frei gestaltet werden und
mit den angesprochenen Designzutaten abgerundet
werden. Diese Regeln wurden fiir Titelgestaltung und

Innenseiten festgelegt. Sie richten sich am Wert ,X“
aus, dieser wird als finf Prozent der kurzen Seite des
geschlossenen Endformates definiert.

STADT GREIZ

Biirgermagazin

R —@
Hauptthema

passender Untertitel, welcher gern

" auch zweizeilig sein darf

Untertitel z n
Themenbereich 2 5
Untertitel zu Themenbereich 2. ,

“Untertitel zu THemenbereich 3

e

Bekanntmachungen
Untertitel darf gern auch
mebhrzeilig sein

Untertitel

Veranstaltungen

Ankiindigung
Untertit? u Ankiindigung

Jugendseite
Untertitel

Titelgestaltung — Allgemeine Regeln

Den Hintergrund bildet ein vollflachiges Bild. Am
oberen Rand zentriert sitzt das Logo in der festgeleg-
ten GroRe und Variation. Bei Einsatz des Trapezes ist
nach unten ein Mindestabstand von ,2 X“ einzuhalten.
Der Rand an den Seiten ist ,1 X“ breit und unten ,% X“
hoch. Im daraus resultierenden Bereich sitzen der Ti-
tel und Highlights aus dem Inhalt. Der Titel wird ein-
zeilig in Lato Bold gesetzt. Die SchriftgrofRe wird dem-
entsprechend gewahlt. Der Untertitel darf zweizeilig
sein und steht in Lato Light. Die SchriftgroRe betragt
2/3 des Titels, der Abstand zu diesem ist die Zeilenhéhe

des Untertitels (1,2 mal SchriftgroBe). Die Schriftfarbe
kann Weil3, Royalblau, Hellblau oder die jeweilige Be-
reichsfarbe sein. Titel und Untertitel kénnen in ver-
schiedenen Farben gesetzt sein.

Die Highlights sind links- oder rechtsbiindig am je-
weiligen Rand der Seite platziert. Deren Schlagzei-
le ist in Lato Regular gesetzt - die Untertitel in Bold,
2/3 der Schriftgrof3e der Schlagzeile und mit 1,2-fachem
Zeilenabstand. Silbentrennungen sind in der Titelge-
staltung zu vermeiden.



28

1 STADT GREIZ
/ Blrgermagazin

Hauptthema

passender Untertitel, welcher gern

" auch zweizeilig sein darf

| titel z ei&

emenbereith 2
S Untertitelzu Themenbereich2
4 \/ P 'II

chal ||
emehb'ere_i_ch3

|

Veranstaltungen
Untertitel

Bekanntmachungen
Untertitel darf gern auch
mehrzeilig sein

Blrgermagazin

Das Biirgermagazin ist das neue offizielle Amtsblatt der
Stadt. Durch redaktionelle Texte, eine moderne Aufma-
chung und interessante Inhalte regt es zum Lesen an.
Entsprechend dem Bereich ,Wohn- und Lebensraum*
ist das Logo des Blirgermagazins in Petrol abgesetzt. Das
Magazin ist im A4-Format gestaltet und richtet sich
nach den allgemeinen Regeln zur Titelgestaltung. Er-
ganzend zu diesen ist am unteren Rand eine ,3 X“ hohe
Themenleiste zu finden. Diese ist eine Farbfldche in Pet-
rol mit 50 % Deckkraft die gleichmaf3ig in mehrere Spal-
ten aufgeteilt ist. Diese haben einen Mindestabstand

Jugendseite
Untertitel

von ,% X" und sind durch 1 pt starke weil3e Linien ge-
trennt. Der Text in den Spalten folgt den selben Regeln
wie die Highlights der Titelseite und wird in Weil3 ge-
setzt. Uber der Themenleiste ist ein Mindestabstand
von ,2 X“ einzuhalten.



N |
@) s7apT cRer
fUrstlich vogtlandisc

“IST-Analyse
\ . wr*Umfassende Aufnahme’
5 *_ des IST-Zustandes. 3

Marketingkonzept

Thiringen

-entdecken.de &

Tourismusbroschire

Tourismusbroschiiren wie der Reiseplaner sollen kiinf-
tig im Magazinformat erscheinen. Dieses ist 210 mm
breit und 280 mm hoch. Der Wert ,X“ betragt daher
wie im DIN-A4-Format 10,5 mm. Anhand des Mar-
ketingkonzeptes wird die Gestaltung aufgezeigt. Die
Grundregeln des Titellayouts finden Verwendung. Er-
ginzend dazu erfolgt der Einsatz der Partnerlogos. Das
Logo von ,Thiiringen-entdecken.de“ wird nach deren
Co-Branding-Vorgaben unten rechts gesetzt. Der Ab-
stand zum rechten Dokumentrand betrigt allerdings
,1 X“ Links daneben, mit einem Abstand von ,% X

sitzt die ,Vogtland-Plakette“ der Destination Vogtland.
Diese ist genauso hoch wie der weiRRe Teil des Thiirin-
gen-Logos. Um die Partnerlogos ist ein Abstand von
,1 X“einzuhalten.
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J L BE
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B smororer
Urstlich vogtlandisc

Thiringen

-entdecken.de

C

DIN-Lang-Broschure

Touristische Printprodukte in anderen Formaten wer-
den unter Einhaltung der selben Regeln erstellt. Am
Beispiel eines DIN-Lang-Flyers ist dies oben dargestellt.
Wie zu sehen ist, miissen die Highlights nicht verwen-
det werden und der Titel kann so sitzen, dass er vor
dem Bildhintergrund lesbar ist.



Ribus, assendae rem solupid erferro voluptio entur si-
mus vel exero corest, idellab oribus eium sam ipsam
eaturest quam aditium lam faccatur repelec tiatem rati
'verem quis volumqu ibuscias et dolor si cum quis ex eic
tem volum eseque vitiatiis evelibus ipit hicipite natum
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Museum Oberes Schloss Greiz
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Innenseiten

Die Innenseiten von Broschiiren werden ebenfalls
nach einigen Grundregeln erstellt. Die Abbildung stellt
nur einen groben Entwurf dar, der weiterentwickelt
werden muss. Die nachfolgenden Regeln sind bei dieser
Uberarbeitung unbedingt einzuhalten.

Die Abstinde nach oben und auBen betragen
mindestens ,2 X nach unten und innen je ,1 X“ Das
gesamte Design lebt von grofziigig eingesetzten Bil-
dern und informativen Texten. Durch den Einsatz
eines zwei- oder dreispaltigen Layouts wird das Edi-
torial interessant und lesefreundlich gestaltet. Dabei
kann innerhalb einer Broschiire ebenfalls mit beiden
Formen gearbeitet werden. Grundanforderung an das
Design ist weiterhin die Anlehnung an eine Magazin-
gestaltung mit viel Raum fir Bild und Text. Die Ver-
wendung eines Grundlinienrasters ist bei mehrseitigen

Dokumenten oder mehrspaltigen Seiten obligatorisch.
Die SchriftgroRe von FlieBtxt sollte 10 pt hoch sein und
einen Zeilenabstand von 13 pt annehmen. Dadurch er-
gibt sich ein Grundlinienraster alle 13 pt, an dem die
gesamte Schrift auszurichten ist. Beginn des Rasters ist
im Abstand von ,2 X“ vom oberen Dokumentrand. Fir
Uppigen FlieBtext wird die Schriftart Aleo empfohlen.
Info-Boxen, Bildunterschriften und dhnliches sollte in
Lato gesetzt werden. Uberschriften miissen in dieser
eingesetzt werden. Flir Info-Boxen muss eine Farbfla-
che ohne Kontur verwendet werden, in die mit weil3
geschrieben werden kann. Als Anregung fiir die Gestal-
tung kénnen Marketingkonzept, Designhandbuch und
Anlagenheft dienen.

Seitenzahlen dirfen auf3erhalb des vorgegebenen Rah-
mens stehen.
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INnternetauftritt

Informativ und Emotional

Der Internetauftritt der Stadt Greiz soll sich in Zukunft
starker an den Interessen der Nutzer ausrichten. Aus
diesem Grund wurden fiir verschiedene Zielgrup-
pen passende Entwiirfe entwickelt. Besucher einer
Stadt-Website unterscheiden sich in zwei Gruppen.
Die erste sucht gezielt nach Informationen iber die
Stadt und die Verwaltung wie Bauordnung, Offnungs-
zeiten, Ansprechpartner und Ahnliches.

Die zweite Nutzergruppe sucht im Bereich Tourismus
und Kultur nach Informationen. Sie gilt es, emotional
und werbend anzusprechen.

Wichtig bei der Erarbeitung einer Website ist ein ,Re-
sponsive Design®, die optimierte Darstellung der Seite
auf verschiedenen Endgeraten.

g STADT GREIZ

Internetauftritt Stadt

Die offizielle Stadt-Website ist tibersichtlich gegliedert
und unterstiitzt den Nutzer beim Auffinden von Infor-
mationen. Sie teilt sich auf in die vier Bereiche Verwal-
tung, Kinder & Jugend, Wirtschaft sowie Bildung, Sport
und Vereine. Die Startseite bildet den Einstieg und bie-
tet aktuelle Informationen aus der Stadt. Eine Verlin-
kung zur Tourismus- und Kultur-Website ist ebenso
wie eine Verlinkung zum Btirgerportal zu finden.



Internetauftritt Tourismus

Die Website Tourismus und Kultur ist im Bereich Tou-
rismus in Griin gehalten. Durch wechselnde grof3e Bil-
der wird Interesse an der Stadt geweckt. Im unteren Be-
reich werden aktuelle Informationen mit zahlreichen
Bildern und kurzen Texten prasentiert.
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Blrgerportal

Das Biirgerportal thematisiert das stadtische Leben
der Einwohner. Man kann mit anderen Leuten aus sei-
ner Stadt kommunizieren und verschiedene Themen
in Gruppen diskutieren. Der Aufbau ist modular und
kann von jedem Benutzer an die eigenen Bedtirfnisse
angepasst werden. Es bietet Funktionen wie Nachrich-
ten-Ticker, Abstimmungen, Veranstaltungskalender
und -planer, Ideenwettbewerbe und Moglichkeiten zu
biirgerlichem Engagement.



Vogtlandhalle

Erweiterung des bestehenden Designs

Das Design der Vogtlandhalle bleibt bestehen. Es wur-
de um einige Punkte erweitert und an das neue Design
der Stadt angegliedert. Im Nachfolgenden werden eini-
ge Beispiele fiir die Anpassung aufgezeigt.

Vogtlandhalle Greiz

gl

Bildschirmanzeige Foyer

Fir die Bildschirme im Foyer der Vogtlandhalle wur-
den Vorlagen fiir die Gestaltung von Veranstaltungs-
hinweil3en erstellt. Dabei wurde auf die Designzutaten
des Konzeptes wie das Trapez und das Dreieck zuriick-
gegriffen. Mit kurzen pragnanten Informationen kann
ideal fir Veranstaltungen geworben werden. Weiter-
hin wurde ein Bogen zum stadtischen Design gespannt.
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Internetauftritt Kultur

Die Website der Vogtlandhalle und des gesamten Kul-
turbereichs ist gleich der Tourismusseite. Fiir die Vogt-
landhalle wurde das obenstehende Logo durch das der
Vogtlandhalle ersetzt und die Bereichsfarbe verwen-
det. Im Header kann auf aktuelle Veranstaltungen hin-
gewiesen werden.




Vogtlandhalle Greiz

Eventmagazin «
passender Untertitel, vvelcher gern o
auch zweizellig sein darf e

Highlight 1 . S Ankiindigting: »
Untertitel zu nghllgh Uhitertitel zu Ankiindigung

- -

zqughIlght3 ﬁ"i. (] ‘”5;‘!
&

Anekdoten Flihrungen Anfahrt
Untertitel darf gern Untertitel Untertitel Sonderbeilage der Zeitungsgruppe Thiringen
auch mehrzeilig sein

Vogtlandhalle Greiz

Printmedien

Das Kultur- und Eventmagazin der Vogtlandhalle, wel-
ches der OTZ beiliegt, folgt den allgemeinen Titelvorga-
ben und denen des Blirgermagazins im Speziellen. Er-
ganzt werden diese Gestaltungsregeln um den Einsatz
des Vogtlandhallenlogos sowie der Logos der Zeitungs-
gruppe Thiringen. Diese werden mit einer Gesamt-
breite von ,5 X“ und einer Héhe von ,1 X“ rechts unten
in der Themenleiste platziert. Uber diesen Logos steht
in Lato Regular in gleicher Breite ,Sonderbeilage der

H|gh|| ht 1--‘ g . . . . .
Beschreibung Highlight [ Zeitungsgruppe Thiiringen”. Nach Links ist ein Abstand

Highlight 2 _ von ,% X" einzuhalten und ein Trennstrich zu setzen.
i i:;;?:é’i??&ﬂﬂ:ﬂiﬁ ' ; f Dartiber hinaus wurde der Veranstaltungsplan an das
Highlight 8 ' ===l Editorial-Design angepasst und prasentiert sich ahn-

Beschreibung Highlight 3 /1] lich dem Eventmagazin.

Offnungszeiten Ticketvorverkauf Informationen
Untertitel Untertitel darf gern auch Untertitel
mehrzeilig sein
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Anzeigen

Erlauterungen zu den Anzeigen im Konzept

Die im Konzept verwendeten Anzeigen sind auf Grund-
lage des neuen Designs und Leitbildes der Stadt entwi-
ckelt worden. Sie halten sich an die vorgegebenen De-
signrichtlinien.

Fir Anzeigen gibt es eine gesonderte Regelung fiir die
Ausrichtung der Website. Flir jede Anzeige muss die
passende Domain gefunden werden, unter de ange-
sprochene Inhalte zu finden sind. Nachfolgend werden

die Anzeigen kurz erlautert und auf einzelne Design-
elemente eingegangen. Die Richtlinien zu Abstinden
miissen ebenfalls im Satz von Anzeigen beachtet wer-
den. So gilt der Wert , X" wieder als Grundlage fiir den
Satz. Das Logo kann in Sonderfillen gréBer oder/und
aulermittig gesetzt werden. Bei farbigen Hintergriin-
den ohne Bild darf ein dezenter Verlauf verwendet
werden.

www.greiz.de

Internetadressen werden in Anzeigen so gesetzt, dass
der Punkt vor der Top-Level-Domain auf dem rechten
Rand des dariiberliegenden Textfeldes sitzt.

Die Domain darf dementsprechend in den Rand von
,1 X“hineinragen.



P o Viel Bild mit wenig Test, so prasentiert sich Greiz in

zukiunftigen Anzeigen. Das Logo wird mittig auf der
rechten Seite im Trapez gesetzt um sich vom Bild abzu-
heben. Der kurze Text, welcher auf Alleinstellung der
Stadt eingeht, steht unten links in Weil3 auf dem Bild.
Das Foto mit seinem Tilt-Shift-Effekt wirkt interessant
und macht Lust auf mehr. Im unscharfen Bereich des
Bildes ist der Text gut erkennbar.

Art:  Imageanzeige Stadt Greiz

Auch hier gilt die Devise - viel Bild und wenig Text.
STAQT GREJZ Das verwendete Foto zeigt interessierte Besucher des

Museums im Unteren Schloss. Das entsprechende Logo
wurde eingesetzt. Der Text in Weil3 wurde am unteren
Rahmen ausgerichtet und im ruhigen und dunkleren
Bildbereich fiir ein hohes MaR an Lesbarkeit geschrie-
ben.

Art:  Imageanzeige Museum Unteres Schloss

Entdecken Sie die Privatgeméacher der Flrstenfamilie Reul3 &ltéren Lini
im Muiseum im Unteren Schloss. Es erwartet Sie ein einzigartiger Einblick
in das Leben und Wirken der Regenten des kleinsten Furstentums
Deutschlands. Wechselnde Sonderausstellungen kénnen in den
Sonderausstellungsraumen des Hauses besichtigt werden.

www.greiz.de
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STADT GREIZ

Tourt nformtion

Entdecken Sie die Geschichte der

Stadt Greiz im Vogtland bei einer

facettenreichen Fiihrung.
www.greiz.de

Stadt Greiz

farstlich vogtlandisch

Y~

In dieser doppelseitigen Anzeige der Tourist-Informati-
on wird auf das Alleinstellungsmerkmal und die Stadt
kurz eingegangen. Die Anzeige fordert den Leser auf,
Informationen in der Tourist-Information zu suchen
und die Stadt zu besuchen. Der griine Rahmen dient
als Untergrund fiir weiRe Schrift und lasst die Anzeige
sehr frisch wirken.

Art:  Anzeige Tourist-Information
mit Call-to-Action

In dieser einseitigen Anzeige der Tourist-Information
wird auf das Fiihrungsangebot mit einer interessanten
Nachtaufnahme des Oberen Schlosses geworben. Kurz
und pragnant wird auf die Fiihrungen eingegangen.
Diese Anzeige muss mit entsprechenden Inhalten auf
der angegebenen Website untersetzt werden, welche
bei Aufruf sichtbar sind.

Art:  Anzeige Tourist-Information
mit Call-to-Action

Diese Anzeige funktioniert ohne Logo. Es werden le-
diglich das Designelement Dreieck und Name der Stadt
sowie Solgan verwendet. Durch das durchscheinende
Bild wird Interesse geweckt, sich tiber die Stadt zu in-
formieren.

Art:  Imageanzeige Stadt Greiz
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Themen wie Theater, kulturelles Leben, Fasching, Fo-
tografie und Geschichte zu finden.

Die Greizer Vereine decken ein breites Spektrum zwi-
schen Freizei und sozialem

Klettern im Kletterwald, Schwimmen, Surfen, Son-
nen, Dampferfahrten, Angeln, Segeln oder Golf und
Minigolt.

ist dass Greiz zahl-

ab. Dies gibt den Biirgern der Stadt vielfsltige Mog-
lichkeiten sich zu engagieren.

Neben den Vereinen sind in Greiz laut Internetseite
der Stadt vier Jugendclubs oder -hauser fiir die Ju-
gendarbeit zustandig:* Weiterhin gibt es in der Stadt
verschiedene Spielplitze sowoh! fiir Kinder als auch
Jugendliche. Auf der Internetseite der Stadt werden
neun Plitze ausgewiesen. Am Kleinfeld fiir Fugball
wurde in den Expertengespréchen kritisiert, dass
dieser wegen zu hoher Lirmentwicklung in den Mit-
tagsstunden abgeschlossen wird.*

Eine weitere attraktive Moglichkeit der Freizeitge-
staltung ist das Geocaching, eine Art Schatzsuche mit
GPS-Koordinaten und Rétseln. Diese Trendsportart
begeistert alle Altersschichten. Durch die Suche nach
den verschiedenen Caches setzt sich der Suchende
aktiv mit der Region auseinander. Es gibt in Greiz und
der unmittelbaren Umgebung ca. 100 Caches zu ent-
decken. Diese sind im Zentrum und in den umliegen-
den Hohenziigen versteckt.

Neben den Méglichkeiten, sich in einer Stadt zu beta-
tigen, spielen auch die Méglichkeiten in der unmittel-
baren Umgebung eine wichtige Rolle filr die Qualitat
einer Stadt als Wohn- und Lebensraum. Greiz bietet

reiche Méglichkeiten zur Freizeitgestaltung von gu-
ter Qualitat bietet. Die vielfltige Vereinslandschaft
ist fir die Biirger und die Stadt eine groBe Bereiche-
rung und bietet Potential fiir eine positive Entwick-
lung der L itit. Die i izeitei
richtungen sind fiir ein Mittelzentrum wie Greiz sehr
gut und nicht iiblich. Dies ist eine Bereicherung fiir
dieEi erzeugt eine Anzi auf das
Umland und kann Tagestouristen in die Stadt locken.
Die Freizeitmdglichkeiten der Stadt sollten daher ne-
ben dem Stadtmarketing ebenfalls in das Tourismus-
marketing einflieBen. Zudem kénnen die zahlreichen
Angebote im Verbund mit dem vogtlindischen Urn-
land durch Mehrtagestouristen genutzt werden.

Endecken Sie die ganze Geschichte!

www.greiz.de

STADT GREIZ

,Vom Land der Végte zum

Fiirstentum ReuR &lterer Linie*

Bedeutende Architektur

w STADT GREIZ
i %

Diese Anzeige zeigt ein Detail des Oberen Schlosses.
Der Clou ist, dass dieses in Grau im Hintergrund wei-
tergezeichnet wird. Dies weckt Interesse und macht
neugierig auf die Stadt. Eine derartige Anzeige muss
mit einem passenden Aufhadnger auf der Website fort-
gefiihrt werden.

Art:  Anzeige Stadt Greiz
mit Call-to-Action

Hier wird mit einem Detail neugierig gemacht. Eine
passende Aufarbeitung auf der Website muss erfolgen.
Art:  Anzeige Stadt Greiz
mit Call-to-Action

Bei dieser Anzeige wurde sich wieder fiir viel Bild und
wenig Text entschieden. Der kurze pragnante Image-
text beschreibt das Museum im Oberen Schloss pas-
send. Das Bild zeigt die Interaktivitat des Museums und
macht neugierig.

Art:  Imageanzeige Museum Oberes Schloss

Hier wird auf eines der drei Spannungsfelder visuell
eingegangen. Die Bilder sprechen fir sich und zeigen
Greiz emotional und schén. Das Logo wurde ausnahms-
weise aullermittig gesetzt.

Art: Imageanzeige Stadt Greiz
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Lassen Sie uns gemeinsam traumen und Programmwiinsche wahr werden.
Erarbeiten Sie gemeinsam mit unserem Team Ideen fiir neue Veranstaltungen.

Vogtlandhalle, 30. November 2013 ab 10.00 Uhr
www.vogtlandhalle.de

Die Anzeige der Kulturnacht lebt von einer modernen
[Mlustration mit Dreicken. Dies ist ebenfalls eine Mog-
lichkeit im Design auf sich aufmerksam zu machen.
Eine derartige Illustration kann auch bei der Titelgestal-
tung Verwendung finden. Das Motto wurde klein dar-
unter gesetzt und die wichtigsten Daten untergebracht.
Das Logo wurde in Weil unten mittig eingesetzt.

Art:  Anzeige Museums- und Kulturnacht

Die Anzeige ist die Einladung zu einem Biirgerwork-
shop in der Vogtlandhalle zum Ideenaustausch fiir
Veranstaltungsformate. Durch den Farbverlauf erhalt
die Anzeige einen besonderen Touch.

Art:  Anzeige Vogtlandhalle Greiz
mit Call-to-Action

Das Museum im Oberen Schloss prasentiert sich emo-
tional. Die erstaunten Gesichter machen Interesse auf
mehr. Der Einsatz des Dreieckes mit lediglich den Off-
nungszeiten und dem Namen der Ausstellung schiiren
dieses Interesse weiter. Das Logo wurde unten mittig in
weis gesetzt.

Art:  Anzeige Museum Oberes Schloss

11. Museums-
und Kulturnacht

Ecken, Kanten und anderes Unrundes

28. August 2015
ab 19.00 Uhr




u ST @R Diese Anzeige der Tourist-Information wirbt fir die
— zahlreichen Angebote der Stadt ohne konkret zu wer-
den. Eine passende Weiterfiihrung dieser Anzeige

Es gibt immer Neues zu entdecken, kom-

men Sie vorbei und schauen Sie sich um. A ; muss auf der Website geschehen.

Wir stehen l|hnen jederzeit mit Rat und

Tat zur Seite.
o Art:  Anzeige Tourist-Information

Anfragen an tourismus@greiz.de ’ oS mit Call-tO'ACtion
oder 03661 703297 ‘7 ¢ -

www.greiz.de

Zusammentassend st estzustollen, dass in kol Dos® b ‘ Bei dieser Anzige der Vogtlandhalle wird die Art der
e Trennung zwischen Greiz al ensraum, ou- i 7 fir Tourismus e, 2013
risten und der Vogtlandhalle nicht sinnvoll ist. Alle Veranstaltung a].S Grundlage genutzt Im unteren

Bereiche bedingen sich untereinander. Weiterhin
profitieren alle Bereiche von positiven Entwicklun- B : h : d d' v t ].t b b I I_I'

gen. So kann sich ein hoher Lebensstandard positiv . €reicn wir 1€ Veranstaltung beworben. lm Hin-
auf den Tourismus auswirken. Mehr Geschaftsreisen . . . . .
konien sich posity auf die Anzah der Buchungen tergrund erhebt sich fast formatfillend ein riesieger
der Vogtlandhalle und die Auslastung von Hotels T D 26
auswirken. Wichtig dabei ist eine umfassende und SChatten
innovative ikation. Die meisten *
nutzen heute das Internet. Dieses wird zunehmend da
tiber mobile Endgerate genutzt. Dies bedeutet, dass
eine Kommunikation tiber diesen Kanal als sinnvoll
zu erachten ist. Durch die rapide Weiterentwick-
lung des Internets sollte man seine Kommunikation
stetig iberpriifen und gegebenenfalls anpassen. Zur
Entwicklung von Quellmarkten fiir den Tagestouris-
mus und 4 ismus helfen statistische
Daten. Mit Hilfe von durchschnittlichen Fahrtkilo-
metern kénnen der Radius eingeschriankt und Mar-
ketingmaRnahmen ideal geplant werden. Innovative
Projekte wie ,Wachterhduser” beleben die Stadt und
schaffen ein lebendiges, modernes Stadtleben. Die
Devise ist, Pilotprojekte zu férdern und Neuem posi-
tiv wie

Entwi i von Uber

oder unzufriedene Bevolkerung konnen mit derarti-
gen Projekten begegnet werden. Gemeinsam mit den

Art:  Anzeige Vogtlandhalle
mit Call-to-Action

AmazingShadows

Treten Sie ein in eine faszinierende Welt der Schatten!

Vogtlandhalle Greiz

6. April 2014 - Greiz
www.vogtlandhalle.de

Bei dieser Anzeige, welche mit dem neuen Slogan der
Stadt spielt, wird lediglich das Entdecken hervorgeho-
ben. Durch das Fehlen der Nennung der Stadt wird be-
sonders hohes Interesse geweckt. Auf der angegebenen
Website muss eine entsprechende Fortfiihrung die-
ses Gedankens geschehen. Die Silouhette des Oberen
Schlosses gibt einen Hinweis auf die Stadt Greiz.

Art:  Imageanzeige Stadt Greiz

fUrstlich entdecken

www.fuerstlich-vogtlaendisch.de
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Fiirstlicher Ausblick in dénfragungsraumen der Yogtlandhalle
www.vogtlandhalle.de

W Vogtlandhalle Greiz

fiirstlich entdecken

andere Perspektiven und zahlreiches
Neues im einst kleinsten
Furstentum Deutschlands finden
grelz.de

[ smoemene
Urstlich vogtlandisch

STADT GREIZ

furstlich vogtlandisch

© Kulissen des einst

Deutschlands.
1' www.greiz.de
il

Kurz und pragnant wird auf die Tagungsraume mit her-
lichem Blick eingegangen. Ein passender Header sollte
in die Website eingebunden werden.

Art:  Imageanzeige Vogtlandhalle

In dieser Anzeige wurden die Designzutaten Dreieck
und Welle genutzt. Durch die Welle wird eine luftige
und interessante Gestaltung gewéahreistet. Im Dreieck
steht ein Call-to-Action. Der kurze Text im unteren Be-
reich greift das Alleinstellungsmerkmal auf.

Art:  Anzeige Stadt Greiz
mit Call-to-Action

Diese Anzeige spielt mit dem Alleinstellungsmerkmal
der Stadt. Durch das groRformatige Foto wird Interesse
geweckt. Der kurze pragnante Text passt zur Bildaus-
sage.

Art:  Imageanzeige Stadt Greiz
mit Call-to-Action

Diese Anzeige geht auf die erlebbare Geschichte der
Stadt ein. Weiterhin spannt sie den Bogen zum interak-
tiven Museum im Oberen Schloss. Eine passende Wei-
terfiihrung auf der Website muss geplant werden.

Art:  Imageanzeige Stadt Greiz



w STADT GREIZ
extilschauwerkstat

fiirstlich entdecken
Privatgeméacher der Firstenfamile
ReuR altere Linie in der Bel Etage

¥

STADT GREIZ

furstlich vogtlandisch

Zu jeder Jahreszeit eine Reise wert.

STADT GREIZ
Grstlich vogtlandisc

Die letzten drei ganzseitigen Anzeigen wurden nach
der Devise - viel Bild und wenig Text - erstellt. Oben
links steht die Imageanzeige der Textilschauwerkstatt,
daneben eine Anzeige mit der Form der Welle. Die
abschlielende Anzeige nutzt die Malerei der Kuppel
im Unteren Schloss und beschreibt mit einem Satz die
Stadt Greiz.

Art:  Imageanzeigen Stadt Greiz und
Textilschauwerkstatt
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Anwendungsbeispiele

Merchandising und mehr

Das Corporate Design bietet viele Méglichkeiten
zur kreativen Anwendung der Designzutaten und
des Logos. Auf dieser Doppelseite sind beispielhafte
Anwendungen gezeigt. Diese sind keine konkreten
Vorgaben sondern sollen der Inspiration dienen.
Ziel bei der Anwendung des Designs soll sein, die
Einzigartigkeit und Wiedererkennung zu gewahr-
leisten. Besonders bei der Auswahl und Gestaltung

von Produkten sollten die Spannungsfelder oder
das Alleinstellungsmerkmal eine Rolle spielen. Es
ist das Besondere dem Gewodhnlichen vorzuziehen
und eine regionale Produktpallette zu praferieren.
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